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Apresentacao

A comunicag@o tem influéncia direta na criagéo de vinculos emocionais
entre as pessoas e as marcas. Uma identidade organizacional consistente
produz a percepcdo de unidade, identificacdo, distingdo e forca para a
imagem de uma instituicéo.

Essa identidade, definida pelo que a instituicdo é, a distingue das demais
instituices e é representada por todos os atributos que ela possui -
caracteristicas, valores e crencas - configurando-se numa espécie de
DNA institucional.

Ja a imagem institucional representa tudo aquilo que é percebido pelos
diversos pblicos com os quais a instituico se relaciona. E um conjunto
de significados e impressdes que s&o associados a instutui¢éo, ou seja, 0
que ela aparenta ser e como é percebida pelos seus publicos.

Aimportancia deste manual estd em promover uma comunicagdo adequada
da marca com os diversos publicos estratégicos do IFSC. E um documento
técnico que contém um conjunto de recomendacdes, especificacdes e
normas relativas a marca do Instituto Federal de Santa Catarina. Tem
como objetivo preservar as propriedades visuais da identidade institucional
e facilitar a correta percepcao, identificagdo, propagacdo e memorizagao
da sua marca.

Para se construir uma imagem sdlida e positiva é necessario haver uma
correspondéncia entre a identidade e a imagem institucional em uma
padronizagéo clara e organizada, que ajude a transmitir personalidade e
credibilidade para a marca.

E importante que todas as normas aqui estabelecidas sejam seguidas
adequadamente para que o0s elementos visuais da identidade sejam
aplicados de maneira consistente, mantendo a sua unidade visual em
todas as suas formas de uso e aplicagdo, seja qual for a midia utilizada.

Neste manual estdo expostos os estudos de construcéo e aplicacdes da
marca IFSC, tais como:




1. A ldgica construtiva da marca e a organizacéo dos elementos que a
compodem;

2. As variacoes formais da marca;

3. As dimensdes minimas de reproducdo para preservar a legibilidade em
funcdo de cada um dos diversos meios de reproducédo gréfica e midias
disponiveis;

4. 0 padrdo cromatico utilizado na marca, a fim de garantir a fidelidade
da cor em cada um dos diversos meios de reproducéo grafica e de
comunicagao;

5. A aplicacdo da marca em diferentes condices de impressao e fundos
de cores variadas;

6. Os aspectos particulares da marca no contexto e complexidade que ela
ira funcionar;

7. Situagdes de aplicacao que devem ser evitadas;
8. Especificacéo de dimensdes e proporcdes para a aplicacdo da marca.

Sendo assim, este manual é dirigido aos diversos publicos que se
relacionam direta e indiretamente com o IFSC. Todos que necessitarem
de orientacdes referentes a utilizacéo e aplicacéo da marca institucional
devem tomar este manual como base.

Essa recomendacao estd prevista na Politica de Comunicagéo do IFSC, que
busca, para além de todas as normas e diretrizes, promover a comunicagéo
entre o IFSC e seus publicos de relacionamento, de forma coordenada
e sinérgica, para sedimentar a percepcdo da marca institucional no
cumprimento do seu Plano de Desenvolvimento Institucional.







Assinatura Visual

Marca Principal

A marca principal do IFSC apresenta duas versoes, uma versao completa,
com a denominacdo integral do instituto, apresentada somente na
configuracdo horizontal, e uma versdo simplificada, de aplicacdo mais
usual, apresentada nas configuracoes horizontal e vertical.

A configuracdo da marca na forma horizontal e simplificada é a versao
principal, e deve ser, preferenciamente, aplicada nos documentos oficiais,
papelaria institucional, materiais promocionais e midias impressas e
digitais. Essa assinatura, assim como as demais variag0es, deve ser
usada de acordo com a proporgdo, forma e disposi¢édo dos elementos
apresentados neste manual.

Marca Institucional Completa

(11

B  INSTITUTO FEDERAL

W DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA
BBl santaCatarina

Marca Institucional Simplificada

e
==. aEE
BE® INSTITUTO FEDERAL gs
Santa Catarina INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Configuragéo horizontal Configuragéo vertical




varnacoes ga Marca

Marcas dos Campus

Respeitando as possibilidades de uso, a marca IFSC apresenta, nas
versoes simplificadas, configuracdes onde séo introduzidas informacodes
complementares, as quais poderdo exibir o nome do seu respectivo
campus.

Vale ressaltar ainda, que o IFSC adota a grafia aportuguesada da palavra
campus. Ou seja, no singular, escreve-se campus ao invés da grafia latina
campus, da mesma forma que no plural também se escreve campus ao
invés da grafia latina campi. Para mais informacdes a respeito da grafia
adotada, consulte o Manual de Redagéo do IFSC.

\Cémpus Ararangua

®
MW INSTITUTO FEDERAL INSTITUTO

B santa Catarina FEDERAL
BE  Campus Ararangua Santa Catarina

Campus
Ararangua

|Cémpus Cacador

L
BME INSTITUTO FEDERAL INSTITUTO

B santa Catarina FEDERAL
Campus Cacador Santa Catarina

Campus
Cacador




|Campus Canoinhas

(11

BE INSTITUTO FEDERAL
B santa Catarina

B®  Ccampus Canoinhas

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Canoinhas

\ Campus Chapeco

®
BB INSTITUTO FEDERAL

BE® santa Catarina
MW  Ccampus Chapecéd

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Chapeco
|Campus Criciuma
(11
[ | |
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==. INSTITUTO FEDERAL o
BME®E santa Catarina IIEEE?R‘?P
BE campus Criciima Santa Catarina
Campus
Criciuma
\Cézmpus Florianopolis
(11
[ ] ]
[ 1 1
(11 am
BBl INSTITUTO FEDERAL INSTITUTO
B santa Catarina FEDERAL

Campus Florianépolis

Santa Catarina

Campus
Florian6polis
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\Cémpus Florianopolis-Continente

B santa Catarina
Campus Florianépolis-Continente

@
BBl INSTITUTO FEDERAL
=l

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus

Floriandpolis-Continente

\ Céampus Garopaba

®
BB INSTITUTO FEDERAL
BEE santa Catarina

Céampus Garopaba

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Garopaba

\ Céampus Gaspar

®
BB INSTITUTO FEDERAL
ME® santa Catarina

Campus Gaspar

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Gaspar

\Cézmpus ltajal

(11
Bl INSTITUTO FEDERAL
BEW santa Catarina

Campus ltajai

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Itajai
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\Cémpus Jaragua do Sul

®
BBl INSTITUTO FEDERAL
MWW santa Catarina

Campus Jaragué do Sul

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Jaragua do Sul

\Cémpus Jaragua do Sul - Rau

&0

BB INSTITUTO FEDERAL
B W santa Catarina

BE campus Jaragua do Sul - Rau

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Jaragua do Sul - Rau

|Campus Joinville

®
BBl INSTITUTO FEDERAL
B BN santa Catarina

Campus Joinville

INSTITUTO
FEDERAL
Santa Catarina

Campus
Joinville

|Campus Lages

®
Bl INSTITUTO FEDERAL
MWW santa Catarina

Campus Lages

INSTITUTO
FEDERAL
Santa Catarina
Campus
Lages
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\Cémpus Palhoca Bilingue

®
MW INSTITUTO FEDERAL

B santa Catarina
BME campus Palhoca Bilingue

INSTITUTO
FEDERAL
Santa Catarina
Campus
Palhoca Bilingue

\Cémpus Séo Carlos

®
BBl INSTITUTO FEDERAL
MWW santa Catarina

Campus Sao Carlos

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

~ Campus
Sao Carlos
\Cémpus Sao José
(1]
om
& omE
= =. INSTITUTO FEDERAL lelT;UTO
Santa Catarina
BB Campus S3o José FEDERAL

Santa Catarina

Campus
Sdo José

|Campus Séo Lourengo do Oeste

S0
BBl INSTITUTO FEDERAL
MW santa Catarina
BWE campus Avancado Sdo Lourenco do Oeste

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina

Campus Avangado
Sdo Lourenco do Oeste
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\Cémpus Séo Miguel do Oeste

go
e BED
==. INSTITUTO FEDERAL ()=
Santa Catarina
BW  Campus S3o Miguel do Oeste “?:IEEIETRLHP

Santa Catarina

Campus
Sdo Miguel do Oeste

|Campus Tubardo

(11
o -
l=. INSTITUTO FEDERAL EE
Santa Catarina
Cémpus Tubardo "?:IEI.;IETRLR.P
Santa Catarina
~ Campus
Tubardo
\Campus Urupema
®0
o |-
l=. INSTITUTO FEDERAL B
Santa Catarina
Campus Urupema "}'EEIETR%P
Santa Catarina
Campus
Urupema
|Campus Xanxeré
2"
@ nmE
==. INSTITUTO FEDERAL EE
Santa Catarina
B Ccampus Xanxeré lII\:IE[.I;IETRLEIP

Santa Catarina

Campus
Xanxeré
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Construcao técnica

Anatomia da marca: simbolo e logotipo

A assinatura visual ou marca é constituida pela juncéo do simbolo com
0 logotipo.

0 simbolo grafico é a parte que representa a expressao grafica da marca.
Ele sintetiza um conjunto e associacoes distintas, tornando a marca
Unica e representativa, além de constituir um importante elemento de
comunicacgdo, que serve para transmitir um significado de identidade.

0 simbolo grafico do IFSC é a expressao grafica das letras iniciais de
“Instituto Federal” (IF). Representado pela combinagéo de nove quadrados
regulares na cor verde e um circulo vermelho.

0 logotipo consiste na forma visual de representacdo do nome ou sigla
institucional. Refere-se a forma particular como o nome da marca é
representado graficamente, pela escolha ou desenho de uma tipografia
especifica.

SIMBOLO
GRAFICO

LOGOTIPO

Marca =
INSTITUTO FEDERAL

Santa Catarina

]
@ INSTITUTO FEDERAL

Santa Catarina
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Cores institucionais

As cores institucionais acentuam a visibilidade da marca e sdo um
elemento fundamental para assegurar sua rapida identificacdo e
consolidagdo. O padrdo cromatico adotado pelo IFSC abrange uma
paleta de cores essenciais para a constru¢éo do projeto de identidade
e apresenta especificagdes para cada tipo de reproducéo, tais como
impressos, monitores de video, pinturas e sistemas de sinalizagao.

Sendo assim, para o bom funcionamento do sistema de identidade é
importante que seja mantida uma unidade cromatica em todo o sistema,
tendo em vista que as cores sofrem alteracdes conforme o processo de
impressao, superficie utilizada (papel, tecido, chapa metdlica etc.), fonte
de luz e ambiente.

Apresentamos os padrdes a seguir como referéncia para utilizagéo de
impressdo em policromia (CMYK), impressao em cores especiais (Pantone)
e aplicacbes em midias digitais, tais como video e web (RGB).

Padrao CMYK

E um sistema de composicdes das cores subtrativas
primdrias (ciano, amarelo, magenta e preto - cor
Dpigmento) que permite uma grande variedade de cores.

Vermelho IFSC
|
751 0 (100 15 0 (100|100 15 0|00 100

oum Padrao Pantone

[ ]| |

BEE INSTITUTO FEDERAL | Tabela universal de cores, consiste em um cddigo padréo
BB santa Catarina que representa cada tonalidade de cor. E utilizado em
artes grdficas como referéncia para impressao.

362C 187C Process Black C

Padrao RGB

E um sistema de cores aditivas primérias (vermelho,
verde e azul - cor luz), utilizado para compor as cores em
monitores de video de computadores e televisores.

R50 G160 B65 R200 G25 B30 RO GO BO
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Escala de cinza

A marca IFSC devera ser usada na escala de cinza, aplicada em impressos
e formuldrios de circulagdo interna, impressos em monocromia, onde
as cores basicas ndo permitam a combinacdo que produza as cores
institucionais.

Nesse caso, deve-se atribuir a construcdo da marca o seguinte esquema
de cor: aplicacdo de 100% da cor preta no termo INSTITUTO FEDERAL
e no circulo (originalmente vermelho) e aplicacdo de 30% da cor preta
nos demais elementos que originalmente seriam verdes, conforme
demonstrado na figura a seguir.

s .
EE® INSTITUTO FEDERAL INSTITUTO FEDERAL
BB santaCatarina Santa Catarina

Marca original colorida Versao da marca em escala de cinza

. Preto 100%
Padrao CMYK -

0|0 |0 100 |0|0|O0 |50

. Preto 100%
Padrao RGB RO GO BO | |R147 G149 B152

A versdo negativa em escala de cinza pode ser aplicada como forma de
realce em publicidade, capas e pastas, mapas demonstrativos, atuando
como uma variante da Identidade Visual. Utilizada também nos casos ja
citados na versao positiva.

@ INSTITUTO FEDERAL

Santa Catarina
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NMonocromia

Além da apresentacdo da marca IFSC nas suas cores originais e na escala
de cinza, é possivel também, a sua utilizagcdo em versdo monocromatica
nas variantes positivo e negativo.

Dé-se 0 nome de marca em positivo, quando no processo de reproducédo
é usada apenas uma cor, independente da quantidade de cores da marca.

Essa versdo é aplicada sobre fundos claros e tons médios (até 50%).
Também utilizada em formularios de fax e como matriz para processos
especiais de impressdo e acabamento como hot stamping, relevo seco,
verniz selecionado e silk-screen (serigrafia).

A marca na versdao monocromatica em negativo é apresentada em tons
claros e devera ser utilizada apenas em situagoes especiais, quando nao
for possivel utilizar a versao positiva, ou seja, quando a marca necessitar
ser aplicada em fundos escuros.

onn

] ]

EEB INSTITUTO FEDERAL
BB Santa Catarina

Versao da marca monocromatica positiva

B INSTITUTO FEDERAL

Santa Catarina

Versdo da marca monocromadtica negativa
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Familia tipografica

A familia tipografica, ou alfabeto, é parte integrante de uma marca e nao
deve, em nenhuma circunstancia, ser substituida ou alterada em sua
forma ou proporgdo. Para maior homogeneidade, recomenda-se que a
mesma familia seja mantida na comunicacéo legal e papelaria.

A familia tipografica Open Sans, além de ser utilizada na composicao da
marca, nas versoes bold e regular, exclusivamente, pode ser utilizada para
textos complementares e em materiais de divulgacéo, na totalidade de
variacoes de sua familia tipogréafica.

A grafia do nome da instituicio (Instituto Federal ou Instituo Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia) é feita toda em caixa alta. J& o nome
Santa Catarina e 0 nome do cAmpus (quando for o caso) é feita somente
com as iniciais em caixa alta, ficando o restante do nome em caixa baixa.

— INSTITUTO FEDERAL

Open Sans Bold (Toda em caixa alta)

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.;,; ' " (1?) +-*/=

INSTITUTO FEDERAL

{Santa Catarinal

— Santa Catarina
Open Sans Regular (Iniciais em caixa alta)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.;,; " " (1?) +-*/=
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Malha construtiva

As proporgoes entre os diversos elementos constitutivos da marca devem
ser rigorosamente mantidas. A malha construtiva € um instrumento
indispensavel para a correta reproducdo da marca, em grandes formatos
ou em suportes que ndo permitem o uso de arquivos digitais finalizados,
como pinturas ampliadas em paredes, tapumes, muros e placas, dentre
outros suportes.

Detalhamento da construcdo do simbolo

Para construcéo do simbolo, o circulo deve ter a dimensdo 10% maior que
X, 0 espaco entre os mddulos X, é 20% de X, e o raio de arredondamento
das arestas do quadrado é 10% de X.

10% maior que X 20% de X

H B

(30 raio de arredondamento
das arestas do quadrado é
10% de X

1
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Detalhamento da construcao da marca do
IFSC e marca do Campus

Para o posicionamento correto da marca, de forma a preservar a
proporcao e 0s espacos, foi desenvolvida uma grade, cuja base é formada
pelo mddulo x.

Marca do IFSC na configurag&o horizontal

X 50% de X 20% de X

b

]
]
B® INSTITUTO FEDERAL -
[ ] anta Catarina h

75% de X

Marca do Campus na configuragao horizontal

X 50% de X 20% de X

on

[
B8 INSTITUTO FEDERAL K

BB W santa Catarina
] ampus Nome do Campus

75% de X
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Marca do IFSC na configuragao vertical

INSTITUTO +
FEDERAL =~
Santa Catarina  [7s%dex

—<20%deX

% de X

Marca do Campus na configuragéo vertical

—20% de X
] °
11
]

~ [70% de X

INSTITUTO [x

FEDERAL

Santa Catarina | 7s%ex

—— | 80% deX
Cémpus | 75% de X
Nome do  [75%dex
Campus  [75%dex
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Fundos coloridos

Em muitas situactes a marca precisara ser aplicada em fundos com cores
variadas, ou até mesmo em fundos coloridos. Nesses casos, usuamente,
é permitida a aplicacao de dois tipos de efeitos a marca IFSC: a sombra e
a borda branca. Em algumas situagdes também se faz necessario adotar
a marca com o texto “INSTITUTO FEDERAL”, que originalmente é na cor
preta, grafado na cor branca.

Os exemplos a seguir representam alguns tipos de fundos com esses
efeitos e adaptactes. Verifique que o principal propésito destes artificios
é dar destaque a marca, conferindo-lhe maior visibilidade e legibilidade.
Consulte a Coordenadoria de Programacao Visual do IFSC sempre que tiver
que fazer alguma adaptacao na marca para aplica-la sobre fundos coloridos.

[ ] ]
BEE INSTITUTO FEDERAL
Bl Santa Catarina

TE
INSTITUTO FEDERAL BEW INSTITUTO FEDERAL
Santa Catarina Bl Santa Catarina
(1 1] |
(] ]

BN INSTITUTO FEDERAL (1 1] INSTITUTO FEDERAL
Bl Santa Catarina BB g Santa Catarina f>

[ ] ]
BEN INSTITUTO FEDERAL
Bl Santa Catarina

INSTITUTO FEDERAL HEEE INSTITUTO FEDERAL
Santa Catarina BB  Santa Catarina

:ll
HEE INSTITUTO FEDERAL HEE INSTITUTO FEDERAL
BB Santa Catarina BB Santa Catarina
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Aplicacao da marca

em videos

Na assinatura em TV, a marca IFSC deve aparecer como marca d’agua em
duas situaces, sendo que o seu posicionamento respeita o limite para
utilizacdo segura de texto (Title Safe Area) e é adequado para qualquer
tamanho e resolucao de tela.

1) Sempre que houver a insercdo de box no rodapé do video para
veiculacdo da imagem do intérprete em libras (Linguagem Brasileira de
Sinais), a marca IFSC deve ser posicionada no canto superior esquerdo da
tela, obedecendo as seguintes dimensdes (conforme esquema ilustrado
na imagem a seguir):

Margem superior: 108 pixels
Margem lateral esquerda: 192 pixels
Tamaho da marca: obedecer a largura de 140 pixels da palavra INSTITUTO.

192px 140 px

180px 108 px

OSEPEI:

SEMINARIO DE ENSING. PESQUISA. EXTENSAD E INOvACAD DO IFSC "

Box com intérprete de Libras

04



2) Quando nao houver a insercao de box no rodapé do video para veiculagao
da imagem do intérprete em libras, a marca IFSC deve ser posicionada
no canto inferior direito da tela, obedecendo as seguintes dimensoes
(conforme esquema ilustrado na imagem a seguir):

Margem inferior: 108 pixels
Margem lateral direita: 192 pixels

Tamaho da marca: obedecer a largura de 140 pixels da palavra INSTITUTO.

U SEPEI]

SEMINARIO DE ENSINO, PESOUISA, EXTENSAD E INOVACAD DO IFSC

Marca com preenchimento Branco e efeito de transparéncia: Luz Suave 67% —O

25



Limite de reducao

A fim de proteger a integridade e legibilidade da marca IFSC, foram
definidas dimensAes minimas para a sua aplicagdo. A utilizacdo da marca
em dimensoes inferiores as especificadas neste manual deve ser evitada.

As dimensdes minimas variam de acordo com a configuracdo da
marca, de forma manter a legibilidade do conjunto sob as mais diversas
condicoes. Sendo assim, a unidade de medida utilizada depende do tipo
de aplicac@o: em milimetros (mm), para aplicacdes impressas, e em pixels
(px), para aplicacdes com finalidade digital, como apresentacdes em tela
ou websites.

Em qualquer uma das configuracdes de apresentacao da marca IFSC - seja
na horizontal ou na vertical, ela nunca deve ser reduzida a um tamanho no
qual o simbolo fique menor que 10mm ou 30px.

Importante: ao reduzir ou ampliar as dimensdes da marca IFSC, fique
atento para evitar qualquer tipo de distorgéo, pois a deformacéo inviabiliza
0 uso da marca, podendo comprometer a sua mensagem € gerar uma
reputacéo institucional negativa.

]
10mm / 30px EE® INSTITUTO FEDERAL
N BB santaCatarina

o
10mm / 30px SR
4 mm

INSTITUTO
FEDERAL

Santa Catarina
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\Vlargem de seguranca

A margem de seguranca, ou area de protecéo, tem a funcéo de preservar
a legibilidade e integridade visual da marca IFSC, definida neste manual.

Esta drea de ndo interferéncia deve ser criteriosamente respeitada, nao
podendo ser invadida por qualquer elemento grafico que ndo seja referente
a assinatura visual.

Se possivel, use um espago maior em volta da Assinatura Visual para criar
maior impacto.

A distancia entre o limite da marca e o limite da margem de seguranga
corresponde ao lado do quadrado verde que compde o simbolo

Usos Inadeguados

Asregras para o uso da marca institucional ja definidas neste manual devem
ser obrigatoriamente respeitadas para que nio haja a descaracterizacio
da Identidade Visual que o IFSC procura estabelecer com o seu publico.
0Os usos inadequados, como demonstrado nos exemplos a seguir, é forte
impedimento a esse objetivo.
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1) Substituicao do alfabeto: Néo se deve utilizar outras fontes em
substituicdo a Familia Tipogréfica Institucional: Open Sans Bold e
Open Sans Regurar.

1]
MEM INS O\FEDERAL BEMN Ins
EE SA RINA BE Sakc

2) Deformacoes: Nao se deve, em nenhuma circunstéancia, deformar
a marca para acomoda-la em espaco inadequado.

D

Sa

FEDERAL

3) Substituicao das cores: As cores institucionais da Assinatura
Visual ndo devem ser alteradas para cores aproximadas ou diferentes
das institucionais.

(1 1] (11|
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4) Inversao de cores: As cores institucionais da marca nao devem
ser invertidas.

5) Desproporc¢ao dos elementos visuais: Nao se deve modificar as
caracteristicas de dimensao e proporcao entre o logotipo e o simbolo
e entre estes e a razdo social.

o=" INSTYTUP®D FEDERAL =a" '
EE' Santa @ a am DERAL

6) Posicionamento: N3o se deve desrespeitar a relagdo de
posicionamento entre logotipo e simbolo proposto neste Manual.

onn

EEINSTI DERAL omm

HER .

BWsanta C 1] g RAL Santa Catarina

7) Insercao de elementos estranhos: Ndo se deve sobrepor
elementos visuais ou textuais a assinatura visual, comprometendo a
sua integridade e descaracterizando a marca.

2T HEm
[ ] | [ ] ]
EEN IN FEDERAL EEE IN FEDERAL
BBl santa a Bl santa a
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Assinaturas derivadas

A marca derivada é um padréo para elaboracao de marcas com a finalidade
de identificar projetos, programas, cursos e unidades organizacionais
(pré-reitorias, diretorias, departamentos).

A marca IFSC deve ser preservada. A criacdo demasiada de marcas com
tracos, fontes e elementos que destoam da marca IFSC comprometem a
consolidacdo da marca e afetam diretamente a sua reputacéo. Por esse
motivo, buscando padronizar o uso de marcas derivadas e preservar a
identidade institucional, foi construido o padrdo apresentado a seguir.

2X 2X 2X 2X

T = &
T
@

i Programa Institucional
EEn

EE de Bolsas de Iniciagcao

INSTITUTO . i
FEDERAL a Docéncia | PIBID

Santa Catarina

K
Q) \ J

X= . A distancia X é igual ao lado do quadrado que compde o simbolo da marca.

0 texto com o nome do projeto, programa, curso ou unidade organizacional
deve ser grafado por extenso, em fonte Open Sans (Regular), seguido pela
sigla correspondente, grafada em Open Sans (Extrabold), separada do
texto por uma barra vertical.

A borda limite do quadro, o texto e a linha divisoria que o separa da marca
do IFSC devem possuir mesma cor verde encontrada na marca do IFSC, e
apresentada anteriormente neste manual.

Todo o texto deve ser alinhado a esquerda e centralizado verticalmente no
quadro limite, separado da marca do IFSC, na sua configuracdo vertical,
por uma linha cuja altura ¢ a mesma da marca.
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Marcas para eventos

Os eventos organizados pelo IFSC que possuirem um cronograma de
realizagdo com prazo para finalizagdo, mesmo que seriados, poderao
possuir uma marca propria, desde que essa seja sempre apresentada
juntamente & marca institucional, a fim de fortalecer a relagdo entre o
evento e o seu realizador, criando uma identidade Unica e agindo para a

consolidagéo da marca IFSC.

Exemplos de marcas desenvolvidas para eventos institucionais:
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Assinaturas cooperadas

Nos casos em que a Marca IFSC for utilizada de forma conjunta com
outras marcas, deve-se manter as seguintes distancias minimas:

¢ 3 modulos X (dimensao do lado de um dos quadrados que compdem
a marca) de espacamento horizontal entre as marcas da assinatura, de
acordo com o exemplo a seguir:

Exemplo de assinatura cooperada - disposi¢éo horizontal

Rcneg S5
Q CNPq @EE INSTITUTO FEDERAL

Conselho Nacional de Desenvoivimento . . S a nt a C at a rl na

Cientifico e Tecnoldgico

e 2 mddulos X (dimensdo do lado de um dos quadrados que compdem a
marca) de espagcamento vertical entre as marcas da assinatura, de acordo
com o exemplo a sequir:

Exemplo de assinatura cooperada - disposicéo vertical

f@.‘iNPq

e
Cientifico e Tecnolégico

onn
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Quando a marca IFSC for aplicada horizontalmente junto as assinaturas
do MEC e do Governo Federal, deve-se seguir os padroes estabelecidos
pela SECOM, ou seja, a altura total da marca ndo deve ultrapassar a altura
total da marca do Governo Federal e o alinhamento inferior deve observar
a base do termo “GOVERNO FEDERAL”, de acordo com o exemplo a seguir:

Exemplo de assinatura cooperada com a marca do Governo Federal - disposigéo horizontal

X X

onn —
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Quando a marca IFSC for aplicada verticalmente junto as assinaturas do
MEC e do Governo Federal, ela deve ser aplicada acima e centralizada a
marca do Governo Federal, de acordo com o exemplo a seguir:

Exemplo de assinatura cooperada com a marca do Governo Federal - disposigéo vertical

[ ] ]
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172X
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Importante: a marca do Governo Federal nunca deve ser aplicada em
tamanho menor que a de outras marcas em assinaturas conjuntas, e a ordem
de apresentagdo das marcas deve ser crescente, da esquerda para a direita,
e de cima para baixo, em grau de importancia, sendo a do Governo Federal
sempre a ultima (abaixo ou a direita).

Para mais informagdes sobre aplicacio e detalhamento da marca do Governo
Federal, consulte: www.secom.gov.br







(Slossario

Arquivos TIF em CMYK — nome do arquivo.tif : Sao arquivos “bitmap”
(imagens contituidas por pontos), que podem perder qualidade se
ampliados demasiadamente. Podem ser abertos nos programas graficos
especiais.

Arquivos JPG em RGB - nome do arquivo.jpg : Sao arquivos “bitmap”
(imagens contituidas por pontos), que podem perder qualidade se
ampliados demasiadamente. Podem ser abertos nos programas graficos
usuais ou inseridos em programas de apresentacoes e texto.

Arquivos EPS — nome do arquivo.eps : Sao arquivos vetoriais, “curvas”,
que podem ser ampliadas para qualquer dimensdo, sem perda de
qualidade. Podem ser abertos nos programas graficos especiais.

Arquivo CDR - nome do arquivo.cdr : S&o arquivos vetoriais, “curvas”,
que podem ser ampliados para qualquer dimensdo, sem perda de
qualidade. Podem ser abertos no programa Corel Draw.

Arquivo Al — nome do arquivo.ai : Sdo arquivos vetoriais, “curvas”, que
podem ser ampliados para qualquer dimensdo, sem perda de qualidade.

Podem ser abertos no programa Adobe lllustrator.

Arte-final: Finalizacdo de um trabalho destinado a produgdo grafica.
Preocupacdo com formas, cores e tipografia para reproducdo em série.

Bicromia: Processo de impressao a cores com dois clichés ou fotolitos,
cada uma com determinada cor.

Bitmap: Formato de arquivo grafico formado por uma matriz de pontos.
Ex.: TIFF, BMP, PSD, JPG, etc.

Bold: Apresentacdo de uma fonte com a espessura mais forte (negrito).

Branding: (Brand: Marca) afirmacdo de uma marca ou empresa no
mercado utilizando recursos para agregar valor ao produto ou servigo.

Caixa alta/baixa: Indica o emprego de letras maitisculas e minusculas.
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Caracteres: Sao simbolos utilizados em textos (acentos, letras, nimeros,
etc.)

CMYK: (Cyan, Magenta, Yellow, Black) Sistema de cor aditivo que utiliza
0 Cyan (Ciano), Magenta, Yellow (Amarelo) e Black (Preto), adotado
mundialmente pela indUstria grafica. A partir destas quatro cores basicas
(dai o nome quadricromia) sdo geradas todas as outras cores do espectro
visivel.

Corpo: Altura, dimensao do tipo (fonte) que geralmente é medido em
pontos.

Coucheé: Tipo de papel revestido com uma camada de gesso, obtendo
uma textura muito fina. Sao revestidos em uma face ou nas duas, brilhante
ou fosco.

DPI: Dots per Inch - Sao pontos por polegadas quadradas que definem a
maior ou menor resolucdo de impressao ou apresentagéo visual.

Entrelinha (Leading): entrelinha é a distancia que vai desde a base de
uma linha até a base da linha seguinte.

EPS (Encapsulated PostScripf): Formato de arquivo de imagem
codificado em linguagem Postscript.

Escala de cores: Tabela impressa contendo um catdlogo de cores para
serem utilizadas em diversas aplicacdes por um designer.

Escala pantone de cores: Marca registrada de um sistema largamente
usado para a identificacdo de cores, também conhecidas como Cores
Especiais.

Faca: conjunto de linhas/contornos continuos (cortes) e hachurados
(dobras) utilzado pela grafica para confeccdo de uma determinada peca
grafica com um desenho especial.

Familia: Conjunto de letras que possuem semelhantes formas estruturais.

Folder: Folheto explicativo, promocional ou de divulgacdo, com ou sem
dobras, que tem como objetivo enviar informagdes a um determinado
publico.
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Fonte: Arquivo de computador que possui a descricdo matematica de
um determinado tipo de letra. A partir desta descricdo matematica o
computador pode escalar este tipo para qualquer tamanho imagindvel.
Atualmente, os formatos de arquivos de fontes escalaveis mais difundidos
sao o TrueType, da Microsoft/Apple, e 0 Adobe PFB, da Adobe Systems.

Formato: Dimens6es de um impresso a ser definido: A0, A1, A2, A3, A4,
etc.

Imagem vetorizada: Forma de codificacdo de imagens através de
vetores.Estas imagens podem ser ampliadas ou reduzidas sem perda de
qualidade.

Italico: E determinado pelos caracteres inclinados a direita.

JPEG: Joint Photographic Experts Group - Extensdo que utiliza alta
compactacdo para recursos graficos. Comumente utilizada na internet
para o envio e apresentacao de imagens.

Layout: Peca produzida artesanalmente para visualisagéo e interpretacéo
de um projeto. Instrumento de depuracéo do projeto; quando destinado ao
cliente, deve simular, da melhor forma possivel, o produto final.

Legibilidade: E um atributo dos caracteres alfanuméricos que possibilita
que cada um deles seja identificavel dos outros. O critério da legibilidade
refere-se a facilidade com que grupos de caracteres sao identificados
corretamente num texto, resultando que o leitor compreenda o significado
da informacdo. Textos legiveis sdo aqueles que séo lidos com velocidade
e com o minimo de esforco mental para identificar corretamente as letras,
palavras e frases.

Marca: E o nome da organizaco, instituigdo ou produto, designagéo que
define uma personalidade, um conjunto de acdes de comunicacgao junto a
publicos internos e externos. Simbolo e logotipo sdo formas de grafar a
marca, torna-la visualmente tangivel.

Negrito (Bold): Letra ou fonte com a espessura mais grossa do que é
normalmente apresentada.

Offset: Processo de impressao baseado em cilindros de borracha para
transferéncia de tinta para o papel. Atualmente é o mais utilizado.
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Policromia: Processo de impressdao que utiliza as quatro cores
possibilitando uma imagem mais nitida e fiel para com o original.

Resolucao: Numero de pixels ou de pontos por area linear em uma
imagem, impressora, imagesetter ou scanner. Pode se referir também ao
numero de bits por pixel. No caso de imagens, quanto maior a resolugao,
maior sera o tamanho do arquivo gerado, mas também maior sera a
qualidade do trabalho final.

Sangria / Sangra: Toda imagem, benday ou elemento sobressalente
que ultrapassa as areas de corte. Tem fungdo Unica de néo deixar filetes
no trabalho apos realizadas as etapas de cortes e dobras.

Serifa: Tracos finos e pequenos incorporados a determinados tipos de
fontes.

Simbolo: Sinal grafico que substitui o registro do nome da instituicéo. 0
simbolo também é conhecido como signo e, muitas vezes, é chamado de
“marca”. Sua grande propriedade é a sua capacidade de sintese: ele deve
ser rapidamente identificado e associado a instituicao.

TIFF (Tagged Image File Format): Formato de arquivo digital utilizado
para descrever imagens em bitmap.

Tipo: 0 mesmo que “Fonte”.

Tipografia: E o processo de criagéo, desenho, relacionamento e arranjo
dos tipos na composicao de um texto, fisica ou digitalmente, cujo objetivo
principal é dar ordem estrutural e forma a comunicagao impressa.
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No portal do IFSC (www.ifsc.edu.br),
encontram-se disponiveis 0s seguintes
itens para download:

1- 0 MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL DO IFSG (Verso eletronica)

Arquivo em formato PDF (visualizar com Adobe Acrobat Reader). Pode ser
reproduzido, impresso e distribuido por meio digital.

2- ARQUIVOS ORIGINAIS DIGITAIS
Arquivos em formatos:
Vetoriais: Al (Adobe lilustrator) e EPS (Encapsulated Postscript)

Bitmap: TIFF (Tagged Image File Format), GIF (Graphics Interchange Format)
JPEG (Joint Photographic Experts Group).

3- FONTE TIPOGRAFICA
Fontes (Truetype):

- Open Sans



Recomendacoes Importantes

- Mantenha sempre uma copia dos arquivos originais;
- Utilize sempre 0s arquivos originais para aplicacio da Marca IFSC;
- Nunca altere os arquivos originais;

- Os arquivos vetoriais ja carregam em si as especificagdes corretas para
separacao de cores;

- Ao ampliar ou reduzir os arquivos vetoriais, faga-os proporcionalmente,
tomando cuidado para nao distorcé-los;

- Tome cuidado na escolha dos arquivos originais corretos para o processo
escolhido.

Caso haja alguma diivida entre em contato com a Programacao
Visual do IFSC :

Telefone: (48) 3877.9008
e-mail: programacaovisual@ifsc.edu.br






